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純粹意式奢華



Wally 101
新項目
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純粹意式奢華



Pershing GTX116
新項目
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純粹意式奢華



riva 130’
Bellissima 
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新項目 純粹意式奢華
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新船型上市總數增加
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於2022年第一季度
共上市48款遊艇
較2021年第一季度
增加8款

36
41

3

6

21年第一季度

48

22年第一季度

40
1

1

複合材料遊艇

專門定製遊艇

超級遊艇



Pure Italian Luxury

商務活動

邁阿密
國際遊艇展
2月16日至20日

棕櫚灘
國際遊艇展
3月24日至27日

迪拜國際
遊艇展
3月9日至13日

新經銷協議 船展活動

• 我們繼續參加全球一流的國際遊艇
展

• 吸引了大批參觀者，銷售額驚人

集團網絡擴展

• 與丹麥公司Risbjerg AS 就法拉
帝遊艇、Pershing和Riva產品線
簽訂獨家經銷及服務協議
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Watchit
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我們獨家採用了這種基於創新防撞技術的獨特系統，
以防範海上事故

該解決方案使用人工智能和自動學習算法，同時處
理現有船載傳感器和來自地圖的資料

該系統由以色列公司 Aqua Marina Tech 開發。
該公司專注於開發先進的海上救生技術解決方案。

技術創新



一級方程式

品牌推廣活動

在法拉利紀念75週年之際，
Riva與法拉利世界一級方
程式錦標賽車隊再次續約，
繼續擔任其官方贊助商。
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Riva私人會所
品牌推廣活動

於2026年冬奧會協辦城市
科爾蒂納丹佩佐的
Cristallo酒店新設Riva私
人會所
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新訂單及累積訂單
繁榮的市場

• 市場需求持續十分強勁，
累積訂單相較於2021年
12月31日激增30%

• 2022年第一季度的新訂
單數創下記錄，增長率
近100%。

1.「累積訂單」等於尚未交付給客戶的新船的現有訂單總額，扣除
佣金後的金額。

累積訂單1 （百萬歐元）

1319

1016

新訂單（百萬歐元）

752 692

1,016

22年第一季度20202019

1,320

2021

+30%

200

394

21年第1季度 22年第1季度

+97%
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按類別劃分的累積訂單：高盈利板塊引領增長
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2021年12月31日（百萬歐元；佔累積訂單百分比） 2022年3月31日（百萬歐元；佔累積訂單百分比）

36%

29%

29%

6%

1,016
百萬歐元

專門定製遊艇和超級遊艇佔
累積訂單的百分比有所增加，
這得益於該等板塊的提升策
略。

33%

31%

32%

4%

專門定製遊艇複合材料遊艇其他 超級遊艇

1,320
百萬歐元
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淨收入：
所有產品板塊均實現顯著增長
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前幾個季度累積訂單的增加
拉動收入強勁上漲

目標市場仍在追求隱私、安
全和自由，推動了行業的增
長

1. 收益扣除佣金及有關收益的其他成本

淨收入1（百萬歐元）

649 611
898

20202019 2021

+47%

186 256

21年第1季度 22年第1季度

+38%

607 572
852

2019 20212020
184 242

21年第1季度 22年第1季度

+32%
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按板塊劃分的收入：
高盈利板塊有所增長

17

21年第一季度（百萬歐元；佔收入百分比) 22年第一季度（百萬歐元；佔收入百分比)

2022年第一季度，專門定製
類別佔收入的百分比有所增
加，這得益於該板塊的提升
策略。

專門定製遊艇複合材料遊艇其他 超級遊艇

57%25%

10%
7%

43%

37%

10%

10%

186
百萬歐元

256
百萬歐元
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按地區劃分的收入：核心地區表現強勁
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21年第一季度（百萬歐元；佔收入百分比) 22年第一季度（百萬歐元；佔收入百分比)

表現強勁，特別是歐洲、中
東和非洲地區（EMEA），
這得益於：

• 較受新冠疫情影響的2021
年第一季度，各區域市場
表現，特別是EMEA地區，
回升至正常水平

• 受季節因素的影響，地中
海地區夏季來臨之前遊艇
交付工作密集

美洲地區（ AMAS ）歐洲、中東和非洲地區（EMEA）其他 亞太地區（APAC）

38%

38%

7%

17%

50%

25%

6%

20%

186
百萬歐元

256
百萬歐元
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經調整EBITDA及淨利潤
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盈利提升的主要驅動因素：

1.商務：由於累積訂單數目高，等待
名單變長，這意味著定價權更大

2. 戰略定位：在盈利最高的板塊佔有
更大的市場份額，如專門定製類別

3. 行業：採購的規模經濟，固定成本
吸收更高效

1. 計算經調整EBITDA/淨收時不含二手遊艇交易；註：經調
整EBITDA等於EBITDA加上非經常性支出

2. 計算淨利/淨收入時不含二手遊艇交易

經調整EBITDA（百萬歐元；佔收入百分比1）

62 59
103

10.2% 10.3% 12.0%

2019A 2020A 2021A
32

9.6% 13.0%

18
21年第1季度 22年第1季度

78%

27 22
37

4.4% 3.8% 4.4%

2021A2020A2019A

3.5% 5.4%

621年第1季度
13

22年第1季度

淨利潤（百萬歐元；佔收入百分比2）
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財務淨值：
現金淨值有所增長
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1 .截至3月底，現金淨值達
132百萬歐元，不含首次公開
發售（IPO）所得款項，得益
於：

• 盈利增加
• 淨營運資本改善

2.首次公開發售獲得現金淨值
近210百萬歐元1

1.截至2022年3月31日，约1771.4百萬港元（不包括超额配
售）。

財務淨值（百萬歐元）

首次股份發售所得款項

財務淨值

127

(93)

(132)

(210)

31-3-’222020 2021

(343)
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生產投入成本屬固定且預先知曉項目，可減低潛在風險
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對於每一款遊艇，要求供應商按照固定單價報價

法拉帝集團提前從供應商處採購大量材料，可協
商優惠的價格，同時確保及時交貨

供應商的報價有效期至少為6個月

基於供應商的報價，法拉帝集團與客戶協商最終
價格

材料成本屬固定項目，
並在售價確定前

已經知曉

複合材料遊艇及
專門定製遊艇

超級遊艇

我們每6個月審核
複合材料遊艇和專門定製遊艇的價格，考慮成本的任何增加
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俄羅斯與烏克蘭問題的邊際影響

俄羅斯和烏克蘭市
場所佔法拉帝集團
2018年至2021年
淨收益的百分比非
常有限

不斷監測國際制裁的最
新情況

如果客戶違約，公司有
權沒收押金並將游艇自
行出售給其他客戶

沒有供應商位於俄羅
斯或烏克蘭，也沒有
計劃從這些國家採購
任何材料或組件

<3%
淨收入1佔比

0
客戶受到影響

0
供應鏈風險
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總結3
Custom Line 120’（2018）

純粹意式奢華
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首次公開發售及所有權

• 在地緣政治動盪和市場劇烈
波動的情況下，我們成功在
香港上市

• 我們吸引了全球投資者

• 我們籌集了超過 2 億歐元的
所得款項淨額，讓我們能夠
加速增長並為股東創造更多
價值

股東 所有權

法拉帝國際控股 64%

F Investments 8%

歷史股東總數 72%

陽光保險 4%

三亞發展控股 3%

海南自由貿易港基金 2%

海南金控 2%

海發控股 2%

基石投資者總數 13%

市場 15%
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結論

1 2 3 4

我們繼續看到
市場利好，各
個地區的需求

強勁

我們相信，基
於與終端客戶
建立牢固直接
的關係這一獨
特業務模式將
繼續成為我們
實現長期可持
續增長的制勝

法寶

我們繼續投資
研發，以預測
客戶的需求並
走在市場的最

前沿

我們將繼續加
強我們的核心
業務並進一步
發展我們的輔

助服務

25



Pure Italian Luxury

增長策略：基於四大支柱

提升核心業務 賦能輔助業務

拓展複合材料遊艇和
專門定製遊艇板塊

開發全新品牌旗艦合
金超級遊艇

垂直整合法拉帝集團
的價值鏈

加強輔助業務的提供

1 2 3 4

• 專注於80英尺以
上的高盈利產品
組合

• 將年收入的 3-
4% 用於開發新
產品

• 利用法拉帝集團的
標誌性品牌和
CRN 經驗

• 收購一家船廠，並
進行翻新

• 將部分玻璃鋼和碳
纖維船體生產內部
化

• 收購帆船生產設施
• 垂直整合4到5家供

應商

• 收購一家全球領先
的經紀公司

• 在地中海北部收購
一處或多處遊艇改
裝設施
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